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1. INTRODUCCION

Las obras en el Paseo de Almeria, si bien son necesarias para mejorar la ciudad, inevitablemente
generaran disrupciones en la vida diaria de los vecinos y, especialmente, en la actividad
comercial y de servicios. En este contexto, es fundamental adoptar un enfoque proactivo para
mitigar estos impactos y garantizar la viabilidad de los negocios durante este periodo.

Atenuar el impacto de las obras en los negocios locales es fundamental para preservar la
vitalidad econémica de la zona. La disminucidn de las ventas, la pérdida de clientes y la posible
desapariciéon de algunos comercios son consecuencias directas que pueden afectar
negativamente al tejido empresarial y a la comunidad en general. Por ello, se ha realizado un
anadlisis de la situacién comercial del entorno, asi como de las principales actuaciones
implementadas por diversos ayuntamientos espafoles para mitigar el impacto de obras de larga
duracion en los negocios locales. El objetivo es conocer la situacién comercial del entorno del
Paseo de Almeria e identificar las estrategias mas efectivas que podrian aplicarse en el mismo,
con el fin de minimizar las molestias causadas a las empresas instaladas, intentando proteger la
continuidad de la actividad econémica en la zona durante la ejecuciéon de las obras.

2. ESTADO DE LA SITUACION

Este epigrafe pretende evaluar el estado de la situacidon en materia econdmica en el Paseo de
Almeria para poder evaluar a posteriori el potencial impacto causado.

2.1. Evolucién del sector comercial en Almeria

Para analizar la evolucién del sector comercial en Almeria se ha realizado un andlisis comparativo
desde el afio 2010 al 2022 con el resto de capitales de provincia en diferentes ambitos: actividad
econdmica en general, sector comercial (desglosado en comercio mayorista y minorista) v,
debido al crecimiento turistico experimentado por la ciudad, se ha analizado también el sector
hostelero. Al centrarnos en Almeria, buscamos identificar si su trayectoria difiere
significativamente del resto de territorios, especialmente en los sectores de comercio minorista
y hosteleria.

ACTIVIDAD ECONOMICA GENERAL:

En la tabla y grafico siguientes se puede observar la evolucidn del nimero de establecimientos
en Andalucia, la provincia de Almeria y las diferentes capitales de provincia andaluzas durante el
periodo 2010-2022.

Almeria
(capital)

730.844 76.468 = 17.104 7.891  27.192 24.850 9.711 9.728 50.751 62.230

173.665 30.417 @ 3.282 -781 3.227 1.766 -92 559 6.543 4.303

31,2% 66,1% = 23,7% -9,0% 13,5% 7,7% -0,9% 6,1% 14,8% 7,4%

auren 4



SERVICIO DE APOYO TECNICO PARA LA “ELABORACION Y PUESTA EN MARCHA DE UN PLAN DE m
ACTUACION EN EL PASEO DE ALMERIA” ALMERIA

CIUDAD

Evolucidn actividad por capitales de provincia

7.000 30,0%
6.000 25,0%
5.000 20,0%
4.000 15,0%
3.000 10,0%
2.000 5,0%
1.000 0,0%
0 -5,0%
-1.000  Almeria Cérdoba  Granada  Huelva Jaén Malaga Sevilla -10,0%
-2.000 (capital) (capltal) (capital)  (capital) (capital) (capital) (capital) (capital) -15,0%

I Evolucidn 2010-2022 (NQ) e Evolucion 2010-2022 (%) == == Promedio de evolucién (%)

Fuente: elaboracién propia a partir de la explotacion de datos del Directorio de Establecimientos y Empresas con actividad
econémica en Andalucia

Segun los resultados, podemos destacar los siguientes aspectos:

Crecimiento Generalizado: Andalucia y la mayoria de sus capitales de provincia experimentaron
un crecimiento significativo en el nimero de establecimientos durante el periodo analizado. Esto
sugiere un dinamismo econdmico generalizado en la regidn.

Destaca la provincia de Almeria: la provincia de Almeria presenta un crecimiento especialmente
notable, tanto a nivel provincial como en su capital. La tasa de crecimiento del 66,1% a nivel
provincial y del 23,7% en la capital son superiores al promedio regional.

Comportamiento Divergente de Cadiz: Cadiz capital es la Unica excepcidn, registrando una
disminucién del 9% en el nimero de establecimientos.

Almeria Capital: el crecimiento de Almeria capital, aunque inferior al de la provincia, es notable.
Su tasa de crecimiento del 23,7% supera a todas las capitales andaluzas, lo que indica el elevado
dinamismo que ha tenido la ciudad en los ultimos afios.

SECTOR COMERCIAL:

La tablay grafico siguientes se ofrece un panorama detallado de la evolucion del sector comercial
(incluyendo el sector mayorista y el minorista).

Almeria
(capital)

163.383 14.126 3.578 1.938 6.474 5.233 2566 2.157 11.886 13.674

-699 580 -200 -544 -530 -603 -261 -440 -669 -808

-0,4% 4,3%  -53% -21,9% -7,6% -10,3% -9,2% -16,9% -53% -5,6%
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Evolucidn sector comercial (mayorista y minorista) por
capitales de provincia

0

0,0%
200 (capyal)  (ciMR)  (c |) -5,0%
-5,39
-400 3% - = % 5 6" 10,3910,0%
— 410,39 9,2%
-600 b4 -15,0%
-800 -16,9% -20,0%
-1.000 -21,9% -25,0%

EE Evolucion 2010-2022 (nQ) e Evolucién 2010-2022 (%) == «= Promedio de evolucién (%)

Fuente: elaboracidn propia a partir de la explotacion de datos del Directorio de Establecimientos y Empresas con actividad
econdémica en Andalucia

Conforme a los resultados, se puede observar:

Declive Generalizado: al contrario que con la actividad en general, a nivel general, el sector
comercial en Andalucia ha experimentado un ligero descenso en el nimero de establecimientos
durante el periodo analizado.

Provincia de Almeria: en contraste con la tendencia general, la provincia de Almeria presenta un
crecimiento del 4,3% en el numero de establecimientos comerciales. Este resultado es notable y
contrasta con el descenso experimentado en la mayoria de las capitales andaluzas. Un resultado
gue, como veremos mas tarde, se debe al crecimiento del sector mayorista y de intermediarios
del comercio alentado por el desarrollo agroalimentario de la provincia.

Almeria Capital: si bien la provincia de Almeria muestra un crecimiento positivo, Almeria capital
presenta una disminucién del 5,3% en el nimero de establecimientos comerciales. Aunque
cualquier dato negativo tiende a ser preocupante, también es verdad que es inferior a la caida
generalizada del resto de capitales de provincia, que se situa en el -10,3% en este periodo.

Pérdida generalizada en todas las Capitales de Provincia: todas las capitales de provincia
presentan importantes pérdidas en el sector comercial, aunque hay cierta variabilidad en las
pérdidas. Mientras que Almeria, Sevilla y Malaga experimentan una disminucidon bastante
inferior a la media, otras capitales como Cadiz especialmente y Jaén muestran un descenso
mucho mas pronunciado.
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COMERCIO MAYORISTA E INTERMEDIARIOS DEL COMERCIO:

La tabla y grafico siguientes se ofrece un panorama detallado de la evolucidon del comercio
mayorista e intermediarios del comercio en el ambito 2010-2022.

Almeria
(capital)

38.503 3.666 801 290 1.830 1.002 551 558 3.575 3.867

2.720 601 67 -138 -47 -124 7 -124 -78 -111

7,6% 19,6% 9,1% -32,2% -2,5% -11,0% 1,3% -18,2% -2,1% -2,8%

Evolucion comercio mayorista por capitales de provincia

100 20,0%
9,1%
% W 10,0%
-2,1% -2,8%
0,0%
0
Almeria Huelva a73% 10,0%
-50 (capital) (capital) (c I)

-20,0%
-100 -30,0%
-150 -40,0%

EEE Evolucion 2010-2022 (nQ) e Evolucidén 2010-2022 (%) == == Promedio de evolucién (%)

Fuente: elaboracidn propia a partir de la explotacion de datos del Directorio de Establecimientos y Empresas con actividad
econdmica en Andalucia

Conforme a los resultados, se puede observar:

Crecimiento Generalizado a nivel regional: el sector del comercio mayorista e intermediarios
del comercio en Andalucia ha experimentado un crecimiento del 7,6% en el nidmero de
establecimientos durante el periodo analizado. Esto sugiere una expansion de las actividades de
distribucidn y logistica en la regién.

Desempeiio Destacado de la provincia de Almeria: tanto la provincia de Almeria como su capital
muestran un crecimiento por encima de la media regional y muy especialmente de la media de
las capitales de provincia, que es negativa (-7,3%). La provincia ha aumento un 19,6% impulsada
por su economia agroalimentaria principalmente, y Almeria capital, con un incremento del 9,1%,
también destaca en este sentido.

Descensos en las Capitales de Provincia: a pesar del crecimiento general en Andalucia, se
observan una gran pérdida de actividad comercial mayorista en la mayoria de las capitales de
provincia a excepcion de Almeria y Huelva. Mientras que Almeria (+9,1%) y Huelva (+1,3%)
muestran un crecimiento positivo, otras como Cadiz y Jaén experimentan descensos
significativos, con un -32,2% y -18,2% respectivamente.
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COMERCIO MINORISTA:
Respecto al comercio minorista, principal sector que nos ocupa, se ha realizado un andlisis mas
detallado para conocer mejor el estado de situacion.

Almeria
(capital)

107.887 8.915 @ 2.542 1546 4.044 3.892 1729 1384 7.149 8.825

-5.771 -330 -257 -370 -529 -412 -288 -319 -665 -660

-51% -3,6% -92% -19,3% -11,6% -9,6% -143% -18,7% -85% -7,0%

Evolucién del comercio minorista por capitales de

provincia
0 0,0%
Al ia C4 a H a a S a
200 (c4Bp!)  (c3lpl) (c ) () (4l (i) (cab) 0%
> -7,0% -10,0%

-400 -9,2% ', =— — e cm— g ~8,5% — -12,3%
-11,6% -15,0%
-600 -14,3%

-20,0%
-19,3% -18,7%
-800 -25,0%

EE Evolucion 2010-2022 (nQ) e Evolucién 2010-2022 (%) === < Promedio de evolucion (%)

Fuente: elaboracién propia a partir de la explotacion de datos del Directorio de Establecimientos y Empresas con actividad
econdémica en Andalucia

Conforme a los resultados, se puede observar:

Declive Generalizado: a nivel general, el sector del comercio minorista en Andalucia ha
experimentado un descenso del 5,1% en el nimero de establecimientos durante el periodo
analizado.

Provincia de Almeria: la provincia de Almeria presenta un descenso del 3,6% en el nimero de
establecimientos, lo cual es ligeramente inferior a la media regional.

Almeria Capital: en cambio, Almeria capital muestra un descenso mds pronunciado que la media
regional y provincial, con una reduccion del 9,2% en el nimero de establecimientos. A pesar de
ello, es un descenso algo inferior a la caida media de las capitales andaluzas, que se sitla en el -
12,3%. Es destacable el descenso comercial de Cadiz Capital, con casi un 20% de caida en el
numero de establecimientos comerciales minoristas.
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Pero también es importante conocer qué tipo de empresas de comercio minorista han sufrido
en mayor medida el descenso. En este contexto, el analisis de la evolucién del niumero de
establecimientos comerciales minoristas, segmentado por el nimero de empleados, nos permite
profundizar en la estructura del sector y detectar tendencias que podrian pasar desapercibidas
en un analisis mas general. Esta segmentacion nos brinda informacién valiosa sobre la presencia
de grandes superficies comerciales, pequefias tiendas de barrio y todo el espectro intermedio,
en concreto, haciendo un andlisis general de los establecimientos con menos de 10 empleados,
un grupo que engloba a las pequefas tiendas y negocios locales que son fundamentales para el
tejido econdmico de nuestras ciudades, se puede obtener una vision mas clara de la salud del
comercio de proximidad y de cdmo se esta adaptando a los cambios del mercado.

Evoluciéon comercio minorista por capitales de provincia (menos de 10 empleados)
Almeria
(capital)

110.294 8.996 | 2.691 1.865 4.360 4.178 1937 1.643 7.483

103.519 8.604 | 2.445 1475 3.823 3.739 1607 1310 6.738
-6.775 -392 -246 -390 -537 -439 -330 -333 -745

-6,1% -44% -91% -20,9% -12,3% -10,5% -17,0% -20,3% -10,0%

Evolucién comercio minorista por capitales de provincia
(menos de 10 empleados)

0

0,0%
Al ba 5,09
200 e |) 1) 0%
\ -10,0%
-400 -9,1% — e e - = = wm e= 1009
3% B =il0), 5%\/ 10,0% = 13 5%15 0%
-600 17,0% -20,0%

-800 -20,9% -20,3% -25,0%

I Evolucidon 2010-2022 (NQ) e Evolucion 2010-2022 (%) == == Promedio de evolucién (%)

Fuente: elaboracidn propia a partir de la explotacion de datos del Directorio de Establecimientos y Empresas con actividad
econdémica en Andalucia

En este contexto, los resultados son los siguientes:

Declive Generalizado: a nivel general en Andalucia, se observa una disminucién del 6,1% en el
numero de establecimientos con menos de 10 empleados entre 2010 y 2022. Esta tendencia a
la baja indica una pérdida de competitividad de las pequefias empresa comerciales minoristas.

Provincia de Almeria: la provincia de Almeria presenta un descenso del 4,4%, ligeramente
inferior a la media regional. Sin embargo, este dato sigue siendo significativo.
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Almeria Capital: la ciudad muestra un descenso mas pronunciado que las medias regional y
provincial, con una reduccidn del 9,1%, aunque no tan elevado como otras capitales de provincia,
donde algunas, como Cadiz y Jaén, llegan a superar el 20% de pérdida.

A continuacidn se comprueba cdmo las empresas con menos de 2 empleados (que es el 77,9%
del comercio minorista en la ciudad de Almeria), son las que mas establecimientos han perdido
en el dmbito analizado 2010-2022:

Evolucidon comercio minorista por capitales de provincia (de 0 a 2 empleados)
Almeria
(capital)

7.245 1979 1.198 3.181 3.055 1.250 1.004 5.362 6.782

86.469
-9.364 -644 -343 -403 -582 -486 -313 -361 -944 -761

-98%  -8,2% -148% -252% -15,5% -13,7% -20,0% -26,4% -15,0% -10,1%

Evolucién comercio minorista por capitales de provicnia
(de 0 a 2 empleados)

0 0,0%
-200 )
_ o,
-400 10,0%
-10,1%
- [ — - -17,69
600 -14,8% \/ -15,5% fzo,o%
-800
-1.000 -25,2% -26.4% -30,0%

I Evolucidn 2010-2022 (NQ) e Evolucion 2010-2022 (%) == == Promedio de evolucién (%)

Fuente: elaboracidn propia a partir de la explotacion de datos del Directorio de Establecimientos y Empresas con actividad
econdémica en Andalucia

Declive Generalizado: se confirma una tendencia general a la baja en el nimero de
establecimientos minoristas de 0-2 empleados en toda Andalucia mucho mas elevado que en el
analisis del sector minorista en general (-9,8% frente a -5,1% respectivamente).

Provincia de Almeria: la provincia de Almeria presenta un descenso del 8,2%, ligeramente
inferior a la media regional. Sin embargo, este dato sigue siendo significativo al ser mayor que la
media del sector minorista en general.

Almeria Capital: por otro lado, Almeria capital muestra un descenso mucho mas pronunciado,
incluso mayor que otras capitales andaluzas, con una reduccidon del 14,8%. Este dato es
preocupante porque indica que el pequefio comercio auténomo ha sido de los mas castigados.
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En cambio, si bien el segmento de establecimientos minoristas con menos de 3 empleados ha
experimentado una importante contraccion en los ultimos afios, el comercio minorista con un
tamano de 3 a 5 empleados ha demostrado una mayor resiliencia, consolidando su presencia en
el mercado. Este crecimiento podria estar relacionado con la capacidad de estos
establecimientos para adaptarse a los cambios en los habitos de consumo y ofrecer un mayor
rango de productos y servicios:

Evolucidon comercio minorista por capitales de provincia (de 3 a 5 empleados)
Almeria

o Gt o g o) (o )

12.556  1.023 342 208 456 527 270 236 956 1.113

- 1.803 202 60 20 14 34 -1 12 103 22

16,8% 24,6% 21,3% 10,6% 3,2% 6,9% -04% 54% 12,1% 2,0%

Evolucién comercio minorista por capitales de provincia
(de 3 a 5 empleados)

120 21,3% 25,0%
100 \ | 20,0%
80 10,6% 121 15,0%
60
10,0%
40 e a— - 0.7,6%
2,0%°7°7 5 oo
20 7a70
0 - ' 0,0%
-20 Almeria Cadiz Coérdoba— Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla -5,0%
(capital) (capital) (capital) (capital) (capital) (capital) (capital) (capital)

I Evolucidon 2010-2022 (nQ) e Evolucion 2010-2022 (%) == == Promedio de evolucién (%)

Fuente: elaboracidn propia a partir de la explotacion de datos del Directorio de Establecimientos y Empresas con actividad
econdémica en Andalucia

Crecimiento Generalizado: a diferencia del segmento de 0-2 empleados, donde observamos un
declive general, en este caso vemos un crecimiento del 16,8% en el nimero de establecimientos
a nivel de Andalucia. Esto sugiere que este tamafno de empresa ha sido mas resiliente a los
cambios del mercado.

Desempeiio Destacado de Almeria: tanto la provincia de Almeria como su capital muestran un
crecimiento por encima de la media regional. La provincia de Almeria, con un aumento del
24,6%, y Almeria capital, con un incremento del 21,3%, destacan en este sentido.

Variabilidad entre Capitales de Provincia: a pesar del crecimiento general, se observa una
variabilidad en el desempefio de las capitales de provincia. Mientras que Almeria y algunas otras
ciudades muestran un crecimiento significativo, otras como Huelva, Sevilla, Cérdoba, Jaén y
Granada experimentan un crecimiento mdas moderado o incluso un ligero descenso.
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El crecimiento se encuentra todavia mas consolidado en la evaluacién de los establecimientos
con entre 6 y 9 empleados. Este tamafio de empresa representa un escaldn intermedio entre las
pequefias y medianas empresas, y su evolucion nos ofrece pistas sobre la dinamica competitiva
del sector y la capacidad de las empresas para crecer de manera sostenida:

Evolucidon comercio minorista por capitales de provincia (de 6 a 9 empleados)
Almeria
(capital)

4.494 336 124 69 186 157 87 70 420 473

50 37 -7 31 13 -16 16 96 26

21,2% 16,0% 33,6% -10,4% 17,1% 8,8% -20,0% 24,2% 27,7% 6,6%

Evolucién comercio minorista por capitales de provincia
(de 6 a9 empleados)

150 40,0%
100 20,0%
11,0%
50 0,0%
0 -20,0%
50 Almeria Cadiz Cordoba  Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla 40.0%
(capital) (capital) (capital) (capital) (capital) (capital) (capital) (capital) e

EE Evolucidon 2010-2022 (NQ) e Evolucion 2010-2022 (%) == == Promedio de evolucién (%)

Fuente: elaboracidn propia a partir de la explotacion de datos del Directorio de Establecimientos y Empresas con actividad
econémica en Andalucia

Crecimiento Generalizado: a nivel general, el sector de los establecimientos minoristas con 6-9
empleados ha experimentado un crecimiento del 21,2% en Andalucia, lo que indica una
expansion de este segmento de tamafio.

Desempeiio Destacado de Almeria Capital: Almeria capital muestra un crecimiento superior a
la media regional, con un aumento del 33,6%. Este dato sugiere que la ciudad ha sido un entorno
propicio para el desarrollo de este tipo de establecimientos.

Variabilidad entre Capitales de Provincia: a pesar del crecimiento general, se observa una
variabilidad significativa entre las capitales de provincia. Mientras que Almeria capital y algunas
otras ciudades muestran un crecimiento destacado (Cérdoba, Jaén y Mdlaga), otras como Cadiz
y Huelva experimentan un descenso o un crecimiento mas moderado.
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Por otro lado, analizando las empresas con mas de 10 empleados, el grupo que engloba a las
medianas y grandes empresas del sector, que suelen tener una mayor capacidad de inversién y
adaptacion a los cambios del mercado, se observa un crecimiento generalizado casi a nivel
general, a excepcion de la capital almeriense:

Evolucidon comercio minorista por capitales de provincia (mas de 10 empleados)

Almeria
(capital)

3.364 108 51 213 126 80 60 331 404
4.368 311 97 71 221 153 122 74 411 457
1.004 62 -11 20 8 27 42 14 80 53

298% 249% -10,2% 39,2% 3,8% 21,4% 52,5% 23,3% 24,2% 13,1%

Evolucion comercio minorista por capitales de provincia

(mas de 10 empleados)
100 52,5%

60,0%
30 39,2%

0,

€0 21, 4% 23,3% 24 2% 40,0%
— — - - am S=—m——— 13,1%, - oo .

2 3\V/ 20,9%20,0%
20 -10 2% oo

0
220 AImerla Cadiz Cordoba  Granada Huelva Jaén Malaga Sevilla -20,0%

(capital) (capital) (capital) (capital) (capital) (capital) (capital) (capital)

I Evolucidn 2010-2022 (NQ) e Evolucion 2010-2022 (%) == == Promedio de evolucién (%)

Fuente: elaboracidn propia a partir de la explotacidon de datos del Directorio de Establecimientos y Empresas con actividad
econdmica en Andalucia

Crecimiento Generalizado: a nivel general en Andalucia, se observa un crecimiento del 29,8% en
el nimero de establecimientos con mas de 10 empleados entre 2010 y 2022. Esta tendencia al
alza sugiere una consolidacién del sector y una mayor concentracién en empresas de mayor
tamaiio.

Provincia de Almeria: la provincia de Almeria presenta un crecimiento del 24,9%, ligeramente
inferior a la media regional. Sin embargo, este dato sigue siendo significativo y refleja una
expansion del comercio minorista de mayor tamafio en la provincia.

Almeria Capital: Almeria capital es la Unica capital de provincia que ha reducido el nimero de
establecimientos comerciales minoristas de gran tamafio, con una disminucién del 10,2% en el
numero de establecimientos con mas de 10 empleados. Parte de esta situacion concreta puede
deberse a que muchas grandes cadenas de moda estan reorientando sus estrategias hacia el
comercio electrénico y la venta a través de tiendas mas pequefias y especializadas, cerrando las
grandes tiendas en el centro urbano y una mayor concentracién en otros formatos comerciales.
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2.2.  Estructura econdmica del Paseo de Almeria y su entorno inmediato
Se ha realizado un muestreo de un censo de establecimientos para conocer la estructura
comercial y de servicios existentes en el Paseo de Almeria y calles aledafias para que, tras las
obras, se pueda disponer de informacidn fehaciente del grado de afectacién directa que ha
provocado el proyecto de adecuacion y mejora del Paseo de Almeria.

En cualquier caso, aunque el paseo de Almeria va a ser la calle mas afectada por la obra en si
misma, tanto por las restricciones de accesos (cortes de calles, dificultad de estacionamiento,
desvios y rutas alternativas) y el impacto en la imagen y el entorno (ruido y polvo, aspecto visual
mas deteriorado, reduccién de la visibilidad); este eje viario se encuentra en el epicentro del drea
de comercio denso de la ciudad de Almeria y conforma junto a calles Reyes Catdlicos, calle
Rambla Obispo Orber3d, plaza de San Pedro y las calles que confluyen en el Paseo de Almeria un
entorno comercial que se va a ver afectado conjuntamente al generar una serie de
inconvenientes y desafios para los negocios ubicados en este entorno comercial por varios
motivos:

e Efecto disuasorio: las obras del Paseo pueden generar una percepcién de caos, dificultad
de acceso y ambiente poco agradable que disuade a los clientes de visitar la zona
comercial en su conjunto, incluyendo las calles aledafias y otro eje comercial de especial
incidencia como es la calle Rambla Obispo Orbera.

e Desvio de rutas: los cortes de calle y desvios pueden alterar las rutas habituales de los
clientes, que pueden optar por no adentrarse en la zona afectada y buscar alternativas
en otras dreas comerciales.

e Reduccion de la afluencia general: si una calle principal de una zona comercial como el
Paseo de Almeria se ve afectada por obras, puede que la afluencia de publico en toda la
zona disminuya, perjudicando a todos los comercios, incluso aquellos que no estan
directamente involucrados en las obras.

En este contexto, es preciso incidir en qué si bien el Paseo de Almeria va a ser la mas
directamente afectada, también lo va a sufrir el resto de la concentracion comercial de su
entorno, por lo que es conveniente ampliar el alcance de ciertas actuaciones (como bonos
consumo, publicidad, comunicacién, etc.) a las calles y ejes comerciales aledafios, muchas de las
cuales estan dentro de la delimitacion del Centro Comercial Abierto “CCA Almeria Centro”,
reconocido oficialmente como Centro Comercial Abierto por la Junta de Andalucia desde
diciembre de 2010.

A continuacion se exponen las calles que segun los anadlisis, en un primer momento van a
englobar la Zona de Afeccidn por las obras del Paseo de Almeria. Tras el inicio de las obras se
realizard otro andlisis para identificar con mayor concrecién aquellas calles que van a estar
afectadas y se realizard un informe técnico complementario:

PASEO DE ALMERIA

AGUILAR DE CAMPOO
CIRCUNVALACION ULPINIANO DIAZ
CONCEPCION ARENAL

GENERAL SEGURA

GENERAL TAMAYO
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LACHAMBRE

MENDEZ NUNEZ

NAVARRO RODRIGO

PLAZA DE EMILIO PEREZ

PLAZA JUAN CASSINELLO

PLAZA PUERTA DE PURCHENA

PLAZA SAN PEDRO

POETA VILLAESPESA

RAMBLA OBISPO ORBERA

REYES CATOLICOS

RICARDOS

RUEDA LOPEZ

TENOR IRIBARNE

ZONA AFECTADA
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Tras la revision tras el inicio de las obras y su evolucidn, se ha considerado conveniente ampliar
el alcance de ciertas actuaciones (como bonos consumo, publicidad, comunicacién...), a las
mismas. A este respecto, es consecuente que las actuaciones de minimizacién del impacto de
las obras alcancen a las siguientes calles y plazas comerciales de su entorno mas inmediato, asi
como no solo a las actividades comerciales, sino a las de servicios, como es la hosteleria y la
restauracion, siendo finalmente las calles que se ven afectadas las siguientes:

‘ CALLES AFECTADAS. PROPUESTA FINAL

PASEO DE ALMERIA PLAZA URRUTIA
AGUILAR DE CAMPOO POETA VILLAESPESA
JUAN LEAL RAMBLA OBISPO ORBERA
MENDEZ NUNEZ REYES CATOLICOS
CASTELAR RICARDOS
CIRCUNVALACION ULPINIANO DIAZ | RUEDA LOPEZ
CONCEPCION ARENAL SAN FRANCISCO DE ASIS
CONDE OFALIA TENOR IRIBARNE

DOCTOR GOMEZ ULLA
FRUCTUOSO PEREZ

GENERAL SEGURA

GENERAL TAMAYO
LACHAMBRE

NAVARRO RODRIGO

PADRE ALFONSO TORRES
PLAZA DE EMILIO PEREZ
PLAZA JUAN CASSINELLO
PLAZA MARQUES DE HEREDIA
PLAZA PUERTA DE PURCHENA
PLAZA SAN PEDRO
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Por otro lado, se llevd a cabo un inventario geolocalizado de las actividades comerciales y de
servicios existentes en el Paseo de Almeriay las calles colindantes hasta su primera interseccidn,
gue se entiende que seran los espacios mas afectados por su dificultad de acceso. El inventario
nos permitira disponer de mapas y tablas de estructura sectorizada. A continuacidn se exponen
los principales resultados obtenidos:

ACTIVIDAD POR GRANDES TIPOLOGIAS:

Conforme se observa en la siguiente tabla, la zona objeto de andlisis presenta una mayor
actividad en servicios (si unimos hosteleria con el resto de servicios, 6 de cada 10 actividades
son servicios), mientras que el comercio no llega al 27%. A su vez, se han identificado 51
establecimientos inactivos.

Total Inventario Ne %
Hosteleria 35 7,5%
Servicios 255 54,7%
Inactivos 51 10,9%
Total general 466 100,0%

Fuente: elaboracion propia a partir del inventario de establecimientos

Esta situacion se intensifica si nos centramos exclusivamente en el Paseo de Almeria, que supone
el 64,8% del total de las actividades del ambito de andlisis, puesto que los servicios en este caso
suponen casi el 70% del total (hosteleria + resto de servicios) y el comercio en sentido estricto
baja hasta el 22,5%, mientras que se han identificado hasta 23 locales inactivos en el Paseo.

Paseo Almeria N2 %
Comercio 68 22,5%
Hosteleria 10 3,3%
Servicios 201 66,6%
Inactivos 23 7,6%
Total general 302 64,8%

Fuente: elaboracion propia a partir del inventario de establecimientos

ACTIVIDAD SEGUN LOCALIZACION EN BAJO O ALTURA:

Aungue lo habitual es quedarse con los establecimientos a pie de calle por su mayor visibilidad,
existe un gran niumero de actividades que se localizan en altura, por lo que en el inventario se
ha tenido en cuenta esta diferenciacion.

En este contexto, se puede observar cdmo en el dmbito de analisis existe un alto nimero de
actividades en altura, concretamente el 47,4%.

Total Inventario Ne %
Bajo 245 52,6%
Altura 221 47,4%
Total general 466 100,0%

Fuente: elaboracion propia a partir del inventario de establecimientos
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En cambio, en el Paseo de Almeria este dato es todavia mayor, encontrandose casi el 60% del
total de actividades en altura, por tanto, hay que tener una especial atencién en este caso.

Paseo Almeria Ne %
Bajo 121 40,1%
Altura 181 59,9%
Total general 302 64,8%

Fuente: elaboracion propia a partir del inventario de establecimientos

COMERCIO INDEPENDIENTE:

También se ha considerado de interés analizar el peso del comercio independiente no vinculado
a franquicias y cadenas sucursalistas (Grupo). En este caso, se observa como el 66,4% del total
comercial es independiente frente al 33,6% de grupo.

Total Inventario Ne %

GRUPO 42 33,6%
INDEPENDIENTE 83 66,4%
Total general 125 26,8%

Fuente: elaboracion propia a partir del inventario de establecimientos

En cambio, en el Paseo de Almeria los comercios de grupo presentan un peso mucho mayor, al
ser una zona de transito muy importante en la ciudad. En este caso, los comercios de grupo
suponen el 42,6% del total (de hecho, el Paseo de Almeria concentra 7 de cada 10 comercios de
las franquicias y cadenas sucursalistas identificadas).

Paseo Almeria Ne %
GRUPO 29 42,6%
INDEPENDIENTE 39 57,4%
Total general 68 54,4%

Fuente: elaboracion propia a partir del inventario de establecimientos

Para hacer mas gréfico los resultados, se expone a continuacion la plasmacién de dichos
resultados en cartografia digital de Almeria:
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Censo de establecimientos con actividad econémica
en el entorno del Paseo de Almeria (nov '24)
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Fuente: elaboracion propia a partir del inventario de establecimientos
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Censo de establecimientos con actividad econémica
en el entorno del Paseo de Almeria (nov 24)

MENDEZ NUE

SECTOR SUR

Fuente: elaboracion propia a partir del inventario de establecimientos
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Censo de establecimientos con actividad econémica
en el entorno del Paseo de Almeria (nov 24)
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Fuente: elaboracion propia a partir del inventario de establecimientos

( auren 2



adanass
e

SERVICIO DE APOYO TECNICO PARA LA “ELABORACION Y PUESTA EN MARCHA DE UN PLAN DE m

ACTUACION EN EL PASEO DE ALMERIA” ALMERIA

Censo de establecimientos con actividad econémica
en el entorno del Paseo de Almeria (nov '24)

MENDEZ NONE

SECTOR SUR

Fuente: elaboracion propia a partir del inventario de establecimientos
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Censo de establecimientos con actividad econémica
en el entorno del Paseo de Almeria (nov '24)
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Fuente: elaboracion propia a partir del inventario de establecimientos
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Censo de establecimientos con actividad econémica
en el entorno del Paseo de Almeria (nov '24)
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Fuente: elaboracion propia a partir del inventario de establecimientos
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3. ACTUACIONES DE MINIMIZACION DE IMPACTOS REALIZADAS

EN OTROS MUNICIPIOS

A continuacidn se presenta un resumen de las principales actuaciones implementadas por
diversos ayuntamientos espafioles para mitigar el impacto de obras de larga duracidn en los
negocios locales:

Categon_q de Actuaciones Principales
Actuacion

Apoyo

Subvenciones, bonificaciones fiscales,

Castellén, Ceuta, Huelva, Malaga,

Econdmico o Sevilla, Valencia, Comunidad de Madrid,
) ayudas a la contratacién . -
Directo Alaior, Rota, Gijon
Campafias publicitarias, eventos,
creacion de plataformas online,
Promocion carteleria y sefalética provisional, | Alhaurin de la Torre, Barcelona, Huelva,
Comercial promocién especifica para negocios | Malaga, Sevilla

afectados, alumbrado navidefio, mapa
comercial

Coordinacion

y
Comunicacioén

Creacion de mesas de trabajo, difusion
de informacidn actualizada, puntos de
atencién al ciudadano, cronograma de
obras pactado, comisiébn mixta de
seguimiento

Castellon, Huelva, Sevilla

Sefializacion adecuada, iluminacion,

Mejora de accesibilidad, aparcamiento, tickets de | Malaga, Sevilla
Infraestructura S ) .

parking, incorporacién de carriles
Obras con | Optimizacion de horarios, reduccion de |
Menor plazos, medidas de ejecucién de obra | Ubeda, Sevilla
Impacto con horarios especificos

Fuente: Elaboracién propia
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3.1. Anadlisis de Resultados
El analisis de las practicas implementadas por diversos ayuntamientos espafioles para mitigar el
impacto de obras en negocios locales revela una variedad de estrategias, con un enfoque
particular en ayudas econdmicas directas y acciones de promocion comercial.

e Ayudas Econdmicas Directas: esta estrategia ha sido ampliamente adoptada por
municipios como Castellén, Ceuta, Malaga, Sevilla, Valencia, Comunidad de Madrid,
Alaior y Rota. Las ayudas varian en cuanto a su cuantia y los destinatarios, pero en
general buscan compensar las pérdidas econdmicas sufridas por los negocios durante
las obras.

e Promocion Comercial: ciudades como Alhaurin de la Torre, Malaga, Barcelona y Huelva
han implementado diversas acciones de promocidn para mantener la visibilidad de los
negocios afectados por las obras. Estas acciones incluyen campafas publicitarias,
creacién de mapas comerciales y eventos especiales.

e Coordinacién y Comunicacion: la importancia de una buena coordinacién entre las
administraciones publicas y los comerciantes se ha puesto de manifiesto en ciudades
como Castellén, Huelva y Sevilla. La creacion de comisiones mixtas, la designacién de
técnicos de atencién a incidencias y la informacién constante a los comerciantes son
algunas de las medidas adoptadas.

e Mejora de la Infraestructura: ciudades como Sevilla han invertido en mejoras de
infraestructura, como la sefializacién y el aparcamiento, para facilitar el acceso a los
negocios y minimizar las molestias causadas por las obras.

e Obras con Menor Impacto: aunque menos frecuente, algunas ciudades como Sevilla y
Ubeda han implementado medidas para reducir el impacto visual de las obras y
optimizar los horarios de ejecucion.

Como se puede observar, se pueden extraer las siguientes conclusiones preliminares:

e Diversidad de estrategias: existe una gran diversidad de estrategias implementadas por
los diferentes municipios, lo que demuestra la complejidad de la problematica y la
necesidad de adaptar las soluciones a cada contexto.

¢ Importancia de las ayudas econdémicas: las ayudas directas a los negocios son una
herramienta fundamental para compensar las pérdidas econémicas derivadas de las
obras.

e La comunicacion es clave: una buena comunicacién entre el Ayuntamiento y los
comerciantes es esencial para gestionar de manera eficaz las obras y minimizar las
molestias.

e Lapromocion comercial es fundamental: las acciones de promocidn son necesarias para
mantener la visibilidad de los negocios y atraer a los clientes.
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Con el objetivo de identificar las mejores practicas y extraer conclusiones relevantes, se presenta a continuacidn un analisis pormenorizado de cada una
de las actuaciones implementadas. La informacidn detallada sobre presupuesto y nimero de beneficiarios permitira evaluar la eficacia y el alcance de
cada iniciativa:

&
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Tipologia Ciudad/Comunidad Presupuesto comercios Beneficiario
afectados
Tickets de parking (28.000 tickets) Clientes
Accesibilidad Incorpf)'rar car.rlle.s Yehlcu|05, carriles TP, Sevilla Clientes 2024
traslacion carril bici
280 plazas de aparcamiento provisionales Sevilla Clientes 2024
. , 3.000 €/establecimiento Comercios minoristas
Ayudas directas Castellon (Total 2.000.000 €) 667 hasta 10 empleados 2024
. Locales de negocios,
Ayudas directas Ceuta S0z X GEmEEs comercios, oficinas 'y 2024
6.000 €
despachos
Eliminacién tasa basura, prorrogas y Locales de negocios,
Reduccion IAE (-25%) Huelva 800 comercios, oficinas y 2010
despachos
e Locales de negocios,
Ayudas al sector | Ayudas directas Malaga S0 SyfesiElb et 100 comercios, oficinas 'y 2022
(Total 50.000 €)
despachos
Locales de negocios,
Ayudas directas Sevilla 300000-500.000 € comercios, oficinas y 2024
despachos
Locales de negocios,
Reduccidn fiscal Sevilla comercios, oficinas y 2024
despachos
, . Locales de negocios a
21 202
Ayudas directas Valencia 74.000,00 € 0 pie de calle 024
28
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Tipologia

Actuacion

Ciudad/Comunidad

Presupuesto

comercios

Beneficiario
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afectados

auren

. Maximo 50.000 Locales de negocios,
) Comunidad de . -
Ayudas directas Madrid €/empresa (presupuesto comercios, oficinas y 2024
500.000 €) despachos
. . 70.000 € (max. .
Ayudas d t Al 70 C 2024
Ayudas al sector yuaas directas alor 1.000/establecimiento) omercios
900-1.400 €/comercio .
(Presupuesto inicial: s e
Ayudas directas Rota 100.000 €; concedido 32 ;Zr:zrcc::: oficinas y 2024
37.000 €) P
. C i inorist
Cronograma de obras pactado Castellon omercios minoristas 2024
hasta 10 empleados
Creaqo.n de una Comision Mixta de Huelva 800 Vecinos y comerciantes | 2010
Seguimiento semanal
. e§|gna<?|on de un técnico de atencion de Huelva 800 Vecinos y comerciantes | 2010
incidencias
Participacidon de los representantes de los .
. Locales de negocios,
comerciantes en el debate de las ordenanzas . -
.. Huelva 800 comercios, oficinas y 2010
o municipales que les puedan afectar en el
Coordinacion despachos
futuro
Refuerzo servicios de limpieza, aumento Locales de negocios,
iluminacion provisional y seguridad (aumento Sevilla comercios, oficinas y 2024
vigilancia) despachos
., Locales de negocios,
Informacién constante de plazos (3 meses de . . g !
., . Sevilla comercios, oficinas y 2024
antelacion para prevision compras)
despachos
Mesa d.e Coordinacion General y Sectoriales Sevilla Ayuntamiento 2024
(Areas internas ayto.).
29
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Tipologia Actuacion Ciudad/Comunidad Presupuesto comercios Beneficiario
afectados
., Oficina de Informacidn a vecinos y . . .
Coordinacion ) Sevilla Vecinos y comerciantes | 2024
comerciantes
Disminucién Impacto Visual Alhaurin de la Torre Vecinos y comerciantes | 2018
. Locales de negocios,
Revision diaria de los accesos a los . -
. ) Huelva 800 comercios, oficinas y 2010
establecimientos comerciales
despachos
Locales de negocios,
Reduccidn de plazos Sevilla comercios, oficinas y 2024
Obra despachos
Medidas de ejecucién de obra: horarios
(cuando el comercio esta cerrado), acceso, Ubeda 2020
plazos, informacién y seguridad.
L, . Locales de negocios,
Compensacién a comercios por . . o
. . Gijon comercios, oficinas y 2024
incumplimiento de plazos por la constructora
despachos
Locales de negocios,
Carteleria y sefialética provisional Alhaurin de la Torre comercios, oficinas 'y 2018
despachos
Promocién especifica para los negocios Locales de negocios,
., p P g Alhaurin de la Torre comercios, oficinas y 2018
Promocién y/o afectados (radio y RRSS)
. o despachos
Animacion =
. Locales de negocios,
Comercial Alumbrado Navidef B | i fici 2013
umbrado Navideio arcelona comercios, oficinas
260.000,00 € ’ H
despachos
Locales de negocios,
Mapa comercial 65 calles Huelva 800 comercios, oficinas y 2010
despachos
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&

ALMERIA

CIUDAD

Tipologia Actuacion Ciudad/Comunidad Presupuesto comercios Beneficiario
afectados
., Locales de negocios,
Paralizacién de las obras durante las . g .
., ~ . . Huelva 800 comercios, oficinas y 2010
Promocién y/o campanas de Navidad y rebajas
. . despachos

Animacion = — m -

Comercial Campafias promocién "Abierto por obras": Locales de negocios,
directorios comerciales, banderolas, relojes Malaga comercios, oficinas y 2022
digitales, inserciones publicitarias en medios despachos
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CIUDAD

3.2.  Actuaciones por Fichas:

A fin de presentar de manera clara y organizada los diversos proyectos ejecutados, se ha
estructurado la informacién en fichas individuales, agrupadas por tipologia. Las tipologias
consideradas incluyen accesibilidad, ayudas al sector, coordinacién, obra y promocién. Esta
clasificacion permitira analizar de forma comparativa las caracteristicas de cada tipo de
intervencidn, identificando asi las oportunidades de intervencion.

ACCESIBILIDAD:

Tipologia: ACCESIBILIDAD
Aiio: 2022
Ciudad/Comunidad Actuacion: Tickets de Parking
A Comercios afectados por las obras de Carreteria:
shhd,
T

Ayuntamiento
de Malaga

Se repartieron 28.000 tickets de aparcamiento en los comercios
de la calle, de modo que quienes hicieran sus compras en ellos
pudieran disfrutar de dos horas de parking gratuito en los
aparcamientos municipales (Smassa).

Presupuesto destinado:

No identificado.

N° de comercios afectados: Unos 100.

Tipologia: ACCESIBILIDAD

Aiio: 2024

Ciudad/Comunidad Actuacion: Plan de Trafico

NO DO

AYUNTAMIENTO DE SEVILLA

Comerciantes afectados por las obras de la linea 3 del Metro
de Sevilla:

Se incorpora un carril mas para vehiculos en la margen izquierda
sentido norte sur (quedarian dos para vehiculos y uno para
transporte publico ademas del acerado en cada sentido).
Asimismo, el carril bici se trasladaria desde Luis de Morales a la
calle Benito Mas y Prat.

Presupuesto destinado:

Salen de un fondo de mas de 500.000 euros.

N° de comercios afectados:

Sin determinar.

auren

32




SERVICIO DE APOYO TECNICO PARA LA “ELABORACION Y PUESTA EN MARCHA DE UN PLAN DE E

ACTUACION EN EL PASEO DE ALMERIA”

ALMERIA

CIUDAD

Tipologia: ACCESIBILIDAD
Afio: 2024
Ciudad/Comunidad Actuacion: Dotacion de aparcamientos

NO DO

AYUNTAMIENTO DE SEVILLA

Comerciantes afectados por las obras de la linea 3 del Metro
de Sevilla:

Habilitacidon de unas 280 plazas de aparcamiento provisionales
en un solar junto a la calle Agricultores.

Presupuesto destinado:

Salen de un fondo de mas de 500.000 euros.

N° de comercios afectados:

Sin determinar.

AYUDAS DIRECTAS AL SECTOR:

Tipologia: AYUDAS AL SECTOR
Aio: 2024
Ciudad/Comunidad Actuacion: Ayudas Directas

% Ajuntament de

Castello

Compensaciones por las obras de la Zona de Bajas emisiones:

Subvenciones directas de hasta 3.000 euros por cada comercio
por un total de 2 millones de euros para cubrir los gastos
corrientes de la actividad. Las ayudas estan estructuradas segun
la ubicacion de los comercios: los situados en calles
directamente afectadas por las obras pueden optar a
subvenciones de hasta 3.000 euros, mientras que aquellos en
calles adyacentes pueden solicitar hasta 1.500 euros. Para
facilitar el proceso, el Ayuntamiento ha habilitado multiples
canales de solicitud, incluyendo una via telematica a través de
sede.castello.es y la posibilidad de realizar gestiones
presenciales en las tenencias de alcaldia de los diferentes
distritos.

En el Consejo Municipal del Comercio se establecio el mapa de
actuacién de los viales con empresas afectadas, anadiendo
zonas adyacentes que se pudieran beneficiar de estas ayudas.
Es importante indicar que se ha creado polémica porque al
principio era para todo tipo de actividades y luego solo son para
comercios.

Presupuesto destinado:

2.000.000 €

N° de comercios afectados:

650-670
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ALMERIA
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Tipologia: AYUDAS AL SECTOR
Aiio: 2024
Ciudad/Comunidad Actuacion: Ayudas Directas

Ciudad Autéonoma

 Ceuta

Ayudas para los futuros casos de “obras de larga duracion”:

Estas ayudas econdmicas estan disenadas para compensar las
pérdidas potenciales que los comerciantes puedan
experimentar durante el periodo de obras de la Ciudad en la via
publica con plazo de ejecucidn superior a 12 meses (reduccion
de la cifra de ventas, pérdida de clientela y atractivos de la zona,
dificultades en el acceso, rodado y/o peatonal, a los
establecimientos, etc.).

La cuantia maxima alcanzable en concepto de compensacion se
establece en 500 € mensuales, por un periodo maximo de 12
meses. Por tanto, el importe maximo de subvencion se
establece en 6.000 €.

Presupuesto destinado:

No identificado.

N° de comercios afectados: Abierto.
Tipologia: AYUDAS AL SECTOR
Aio: 2010
Ciudad/Comunidad Actuacion: Ayudas Directas
Ayudas para los futuros casos de “obras de larga duracién”:
h“‘ En 2010, el Ayuntamiento de Huelva puso en marcha una
iniciativa por la que mas de 800 establecimientos afectados por
T _ ¢ porlaq P

e 9

ET TERRX

Ayuntamiento de

HUELVA

PORTUS MARIS
WIDOLEND

€+
o

el maratdén de obras de la ciudad vieron eliminada la totalidad
de su cuota de recogida de basura en locales de negocios,
comercios, oficinas y despachos.

Se delimité un mapa de 65 calles comerciales, en los que
operarian unas condiciones ventajosas en contraprestaciéon por
las pérdidas ocasionadas. Pequefios y medianos comercios
ahorraron un minimo anual de 142 euros e, incluso, cantidades
que superaron en muchos casos los 1.000 euros por esta
exencion fiscal (todo en base a una cuota fija de 75,71 euros de
recogida en la ordenanza y un cuadrante adicional de tarifas en
funcién del volumen de residuos de cada actividad).

Presupuesto destinado:

No identificado.

N° de comercios afectados:

800.
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Tipologia: AYUDAS AL SECTOR

Afio: 2022

Ciudad/Comunidad Actuacion: Ayudas Directas

A Comercios afectados por las obras de Carreteria:
sHhd,
——

Ayu n ta mie ntO Campafia de subvenciones directas dotada con un total de
de M é I a 50.000 euros para los comerciantes y hosteleros afectados por

ga las obras de renovacién urbana que estan ejecutandose en el
entorno de calle Carreteria en la ciudad, con ayudas directas de
500 euros por establecimiento.

Presupuesto destinado: 50.000 €

N° de comercios afectados: Unos 100.

Tipologia: AYUDAS AL SECTOR

Afo: 2024

Ciudad/Comunidad Actuacion: Ayudas Directas

Comerciantes afectados por las obras de la linea 3 del Metro
de Sevilla:

N O DO Creacion de una linea de ayudas para zonas afectadas por las

obras de larga duracién de mas de 500.000 euros.
AYUNTAMIENTO DE SEVILLA

Presupuesto destinado: Salen de un fondo de mas de 500.000 euros.

N° de comercios afectados: Sin determinar.
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ALMERIA
CIUDAD
Tipologia: AYUDAS AL SECTOR
Afio: 2024
Ciudad/Comunidad Actuacion: Reduccioén Fiscal

NO DO

AYUNTAMIENTO DE SEVILLA

Comerciantes afectados por las obras de la linea 3 del Metro
de Sevilla:

Reduccion fiscal a los negocios afectados por las obras de larga
duracion.

Presupuesto destinado:

Salen de un fondo de mas de 500.000 euros.

N° de comercios afectados:

Sin determinar.

Tipologia: AYUDAS AL SECTOR
Afo: 2024
Ciudad/Comunidad Actuacion: Ayudas Directas

AJUNTAMENT
'DE VALENCIA

Compensaciones por obras en calles comerciales:

Ayudas directas de hasta 2.000 euros por un montante total de
72.000 euros (Inicialmente fueron 42.000 € y por el retraso se
amplid con otros 32.000 € mas). Son subvencionables los gastos
corrientes de alquiler, consumos de electricidad, agua,
teléfono, seguro, alarma, servicios de asesoramiento fiscal y
laboral del establecimiento comercial, cuotas de auténomoy el
Impuesto de Bienes Inmuebles.

Presupuesto destinado:

72.000 €.

N° de comercios afectados:

210.
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ALMERIA
CIUDAD
Tipologia: AYUDAS AL SECTOR
Aiio: 2024
Ciudad/Comunidad Actuacion: Ayudas Directas

e Comunidad
bl de Madrid

Compensaciones scomercios y servicios afectados por las
obras de la linea 7B de Metro:

Un total de 500.000 euros para subvencionar obras de reforma
o adecuacién del local, la adquisicién de equipamiento tanto
especifico de su actividad como tecnoldgico, la realizacion de
proyectos de e-commerce y creacidn de paginas web, asi como
los gastos corrientes relacionados, tales como cuotas de
hipoteca, alquiler, gastos de notaria, consultoria técnica o
juridica, o pago de seguros. Maximo de 50.000 euros por
empresa.

Presupuesto destinado:

500.000 €.

N° de comercios afectados:

Sin determinar.

Tipologia: AYUDAS AL SECTOR
Aio: 2024
Ciudad/Comunidad Actuacion: Ayudas Directas

Ajuntament
d'Alaior

&

06

Compensaciones por obras de remodelacién de una calle:

Ayudas directas de 1.000 euros para un total de 70 negocios
afectados. Convocatoria para que los negocios afectados por la
reforma de la calle de Es Ramal y de la calle Sant Diego Vell
pueden optar a una ayuda de 1.000 euros.

Presupuesto destinado:

70.000 €.

N° de comercios afectados:

70.
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Tipologia: AYUDAS AL SECTOR
Afo: 2024
Ciudad/Comunidad Actuacion: Ayudas Directas
Compensaciones por obras en avenida céntrica:
‘pr}\‘
O:.' ‘;’ El Ayuntamiento destina un total de 100.000 euros en ayudas
1 »
"A. . " econdmicas como compensacidon por obras en una céntrica
=§’;.; avenida del municipio. Son ayudas econdmicas que oscilan

Ayuntamiento de Rota

entre los 900 y 1.400 euros.

Presupuesto destinado: 100.000 €.
N° de comercios afectados: 32.
COORDINACION:
Tipologia: COORDINACION
Afo: 2024
Ciudad/Comunidad Actuacion: Cronograma de obras pactado

Ajuntament de

Castelld

Compensaciones por las obras de la Zona de Bajas emisiones:

Pacto de un cronograma de las obras en el Consejo Municipal
del Comercio, contando asi con el conocimiento de las
asociaciones comerciales y asociaciones de vecinos de la
ciudad, para que causara el menor impacto posible a su
actividad diaria.

Presupuesto destinado:

Sin necesidad de presupuesto.

N° de comercios afectados:

650-670
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Tipologia: COORDINACION

Afio: 2010

Ciudad/Comunidad Actuacion: Creacion de wuna Comisién Mixta de

Seguimiento
‘ Ayudas para los futuros casos de “obras de larga duracion”:
vhad,
XXy

ET TERRE

Ayuntamiento de

HUELVA

PORTUS MARIS
VIGOLEND

&+
-

Creacién de una comisién mixta semanal de seguimiento y
control de las obras, asi como la celebracidon de monograficos
para zonas concretas, para una mejor coordinacién en la
ejecucién de las obras con el objeto de tener mayor informacion
y minimizar los impactos.

Presupuesto destinado:

Sin necesidad de presupuesto.

N° de comercios afectados: 800.

Tipologia: COORDINACION

Afio: 2010

Ciudad/Comunidad Actuacion: Designacion de un técnico de atencion de

incidencias
‘ Ayudas para los futuros casos de “obras de larga duracién”:
vhod,
oy

ET TERRX

Ayuntamiento de

HUELVA

PORTUS MARIS
VIGOLEAD

e+
-

Designacion de un técnico que atienda las posibles incidencias
de las actuaciones.

Presupuesto destinado:

Sin necesidad de presupuesto.

N° de comercios afectados:

800.
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Tipologia: COORDINACION

Afio: 2010

Ciudad/Comunidad Actuacion: Participacion de los representantes de los

comerciantes
‘ Ayudas para los futuros casos de “obras de larga duracion”:
vhad,
e 3

ET TERRE

Ayuntamiento de

HUELVA

PORTUS MARIS
VIGOLEND

&+
-

Propuesta de participacién de los representantes de los
comerciantes en el debate de las ordenanzas municipales que
les puedan afectar en el futuro.

Presupuesto destinado:

Sin necesidad de presupuesto.

N° de comercios afectados: Abierto.

Tipologia: COORDINACION
Aiio: 2024
Ciudad/Comunidad Actuacion: Refuerzos

NO DO

AYUNTAMIENTO DE SEVILLA

Comerciantes afectados por las obras de la linea 3 del Metro
de Sevilla:

Puesta en marcha de medidas que contribuyan a mejorar el dia
a dia de los comercios de la zona como el aumento de la
vigilancia, el incremento de la iluminacién provisional, asi como
el refuerzo en la limpieza.

Presupuesto destinado:

Sin necesidad de presupuesto.

N° de comercios afectados:

Sin determinar.
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Tipologia: COORDINACION
Afio: 2024
Ciudad/Comunidad Actuacion: Informacion constante

Comerciantes afectados por las obras de la linea 3 del Metro
de Sevilla:

N 0 DO Compromiso de una informacidn actualizada y con antelacion

suficiente (un minimo de tres meses) a los comerciantes para

AYUNTAMIENTO DE SEVILLA que estos puedan planificar sus previsiones de compras.
Presupuesto destinado: Sin necesidad de presupuesto.
N° de comercios afectados: Sin determinar.
Tipologia: COORDINACION
Aiio: 2024
Ciudad/Comunidad Actuacion: Mesa de coordinacion

Comerciantes afectados por las obras de la linea 3 del Metro
de Sevilla:

N o DO Creacion de una Mesa de Coordinacidn General para planificar

los planes de movilidad por las obras del Metro integrada por el
AYUNTAMIENTO DE SEVILLA Ayuntamiento y la Consejeria de Fomento, ademds de otras
siete mesas sectoriales, entre ellas la Mesa de Movilidad
compuesta por técnicos de la Junta de Andalucia y del
Ayuntamiento de Sevilla, con objeto de planificar, proyectar y
ejecutar los planes de movilidad alternativos debido a las
afecciones que causan estas obras.

Presupuesto destinado: Sin necesidad de presupuesto.

N° de comercios afectados: Sin determinar.
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Tipologia: COORDINACION
Afio: 2024
Ciudad/Comunidad Actuacion: Oficina de informacion

Comerciantes afectados por las obras de la linea 3 del Metro
de Sevilla:

N 0 DO Puesta en marcha de una oficina de informacion para vecinos y

comerciantes que puedan verse afectados. Esta oficina va a
AYUNTAMIENTO DE SEVILLA licitarla la Junta de Andalucia. Se espera que pueda ubicarse en
uno de los Distritos principales de esta linea, el Norte.

Presupuesto destinado: Presupuesto aportado por la Junta de Andalucia.
N° de comercios afectados: Sin determinar.
OBRA:
Tipologia: OBRA
Aio: 2018
Ciudad/Comunidad Actuacion: Disminucion impacto visual

Compensaciones por obras en calles del centro:

m Vallado del perimetro en el que se han desarrollado los trabajos

o - = - ) con loneta de color verde con el objetivo de disminuir la

“ transmisién de polvoy el ruido que generan las obras y provocar

o™ P un menor impacto visual en las personas que se muevan por ese
entorno.

Ayuntamiento de
Alhaurin de la Torre

Presupuesto destinado: Sin determinar.

N° de comercios afectados: Sin determinar.
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Tipologia: OBRAS
Afo: 2024
Ciudad/Comunidad Actuacion: Reduccidn de plazos

Comerciantes afectados por las obras de la linea 3 del Metro
de Sevilla:

N 0 D o Coordinacidn de actuaciones como solapar la construccién de la

Rotonda de Eduardo Dato y la urbanizacién de la margen

AYUNTAMIENTO DE SEVILLA izquierda del corredor para agilizar los plazos de la obra.
Presupuesto destinado: Sin necesidad de presupuesto extra.
N° de comercios afectados: Sin determinar.
Tipologia: OBRAS
Aio: 2020
Ciudad/Comunidad Actuacion: Medidas de minimizacion del impacto de la
obra

Compensaciones por obras en calles del centro:

Compromiso para minimizar el impacto en el comercio de las
obras en la plaza de Andalucia y calle Mesones. La empresa
tomd una serie de medidas referentes a horarios, acceso,
plazos, informacién y seguridad, como que la maquinaria para
la apertura de zanjas solo trabajara exclusivamente en dos
periodos horarios (durante los que los comercios estan
cerrados): de ocho a diez de la manana y de dos a cinco de la
tarde. Después se retiraban de los tajos y se colocaba el material
en una zona de acopio donde no produjera obstaculos con el
transito peatonal de clientes y comerciantes.

Presupuesto destinado: Sin determinar.

N° de comercios afectados: Sin determinar.
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Tipologia: OBRAS
Aiio: 2024
Ciudad/Comunidad Actuacion: Compensacion por incumplimiento de plazos

Ayuntamiento
de Gg on

Compensaciones por obras en calles del centro:

Los plazos de las futuras obras se consensuan con los
comerciantes. Se fijan clausulas en los contratos con
constructoras de penalizacién econdmica en caso de
incumplimiento de plazos de finalizacién de obras pactado. Ese
dinero se dedicard a compensaciones para los negocios.

Presupuesto destinado:

Sin necesidad de presupuesto.

N° de comercios afectados:

Sin determinar.

Tipologia: OBRAS
Afio: 2010
Ciudad/Comunidad Actuacion: Paralizacion de obras durante periodos
concretos
“ Ayudas para los futuros casos de “obras de larga duracién”:
vhod,
XXy

ET TERRX

Ayuntamiento de

HUELVA

PORTUS MARIS
VIGOLEAD

TN

Se procedid a la paralizacidn de las obras durante las campafias
de Navidad y rebajas.

Presupuesto destinado:

Sin necesidad de presupuesto.

N° de comercios afectados:

800.
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Tipologia: PROMOCION Y ANIMACION COMERCIAL
Aiio: 2018
Ciudad/Comunidad Actuacion: Carteleria y sefialética provisional

oy

A
*»

Ayuntamiento de
Alhaurin de la Torre

Compensaciones por obras en calles del centro:

Instalacidn de carteleria y sefalética temporal para mostrar la
oferta comercial. La carteleria indica cédmo acceder hasta la
zona comercial de la avenida de la Vega, Limonar y el Parque
Municipal e Isaac Peral, o al entorno de la avenida de San
Sebastian y la calle San Juan. También se han instalado sefales
en la rotonda de la fuente de la Calera o en el propio pasaje de
San Cristdbal. La carteleria esta elaborada por los operarios de
Servicios Operativos.

Presupuesto destinado:

Sin determinar.

N° de comercios afectados:

Sin determinar.

Tipologia: PROMOCION Y ANIMACION COMERCIAL
Aio: 2018
Ciudad/Comunidad Actuacion: Promocion especifica

ax

A
¥ »

Ayuntamiento de
Alhaurin de la Torre

Compensaciones por obras en calles del centro:

Realizacidn de la campafia denominada ‘Abierto por obras’ que
incluyé medidas destinadas a dar a conocer y relanzar toda la
actividad comercial de la zona que sufria las obras con cufias
publicitarias en radio, carteleria y una intensa promocion en
redes.

Presupuesto destinado:

Sin determinar.

N° de comercios afectados:

Sin determinar.
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ALMERIA
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Tipologia: PROMOCION Y ANIMACION COMERCIAL
Aiio: 2013
Ciudad/Comunidad Actuacion: Promocion y dinamizacion

Ajuntament de

Barcelona

Compensaciones por obras de larga duracion:

Ayudas a las asociaciones de comerciantes afectadas por zonas
con obras de larga duracion (remodelacion de mercados, las
obras de la linea de Alta Velocidad o la ampliacion o
construccion de nuevas lineas de metro) por valor de 260.000
€. Este presupuesto fue destinado a acciones y actividades para
dinamizar el comercio y permitir ganar en visibilidad durante el
periodo que durase la obra y hasta seis meses después de su
finalizacion.

Presupuesto destinado:

260.000 €.

N° de comercios afectados:

Sin determinar.

Tipologia: PROMOCION Y ANIMACION COMERCIAL
Afo: 2010
Ciudad/Comunidad Actuacion: Mapa comercial
b“ ‘ Ayudas para los futuros casos de “obras de larga duracién”:
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Ayuntamiento de

HUELVA
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JIN

Creacion de un mapa de comercios de las calles afectadas.

Presupuesto destinado:

No identificado.

N° de comercios afectados:

800.
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Tipologia: PROMOCION Y ANIMACION COMERCIAL

Afio: 2022

Ciudad/Comunidad Actuacion: Campaiia especifica

A Comercios afectados por las obras de Carreteria:
sHhd,
——

Ayu n ta mie ntO Puesta en marcha de una campafia para incentivar las ventas en
d M - I los establecimientos comerciales y hosteleros de la calle
e d aga Carreteria, coincidiendo con el desarrollo de las obras, llamada

'Abierto por obras'.

Presupuesto destinado: Sin determinar.

N° de comercios afectados: Sin determinar.
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3.3. Impacto de obras de gran duracion en calles comerciales:
Si bien las obras generan molestias y dificultan el acceso a los comercios durante su ejecucion,
estudios recientes confirman que las calles renovadas experimentan un notable aumento en el
tréfico peatonal y las ventas. La densidad de tiendas en zonas peatonales es un factor clave para
impulsar el comercio local®.

Por ello exponemos algunos estudios de caso de calles comerciales cuyos ayuntamientos han
apostado por facilitar su acceso y disfrute peatonal y cuyos resultados positivos son ahora
evidentes:

Cérdoba: calle Jesuis y Maria

COMERCIO

Resurge el comercio en el
Centro de Cordoba tras anos
de crisis

La notable bajada del precio del alquiler permite la
recuperacion de Cruz Conde y Gondomar; Jests y
Maria es el futuro; y Claudio Marcelo, el gran lunar

Descubre como avanzan las obras del antiguo
Simago desde su interior

vaVledoue  SANIAIICS

! Street pedestrianization in urban districts: Economic impacts in Spanish cities. Yuji Yoshimura
et alii. Article 103468. Cities Volume 120, January 2022
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El nivel de ocupacion de los locales comerciales de las arterias del
Centro de Cordoba resurge después de afios de crisis que parecen
una cuestién del pasado. Actualmente, la calle Jestis y Maria
ejerce como principal motor de los escaparates para los turistas
en el transito hacia la Mezquita-Catedral. Ademas, Cruz Conde ha

recuperado su nobleza después de tocar fondo en el tltimo lustro.
La fortaleza de Gondomar sigue vigente, mientras que Claudio
Marcelo continida siendo el 'patito feo' del eje comercial del centro,
que evidencia que hay distinto signo, a pesar de que también ha
tenido una considerable mejoria de su estado.

Malaga: calle Larios

20 afios de I peatonalizacion de Ia calle Larios

MALAGA

La gran transformacion del
Centro de Malaga: 20 afos de
la peatonalizacion de la calle
Larios

La nueva estampa de la céntrica via se inauguré en la Navidad de 2002, acto al
que acudieron unas 10.000 personas.
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Malaga: Ensanche de Heredia (Soho Malaga)

El barrio despega
Diez anos del germen que ha transformado el Soho

Vecinos y comerciantes de lo gite siempre fue el Ersanche de Muelle Heredia comenzaron a reunirse y a proyectar un plan

de regeneracion integral de la zopa gue convencié al Ayuntamiento y que ha servido para reurbanizar y peatonalizar calles,
rehabilitar edificios, atraer emp QERIEAEREIC i car la prostitucion

U
! &m Ignacio A. Castillo
he 19 ENE 2019 20:54

El Muelle Heredia no se diferenciaba mucho de cualquier ensanche de
cualquier ciudad, una zona portuaria en la que la degradacién era
evidente y la prostitucién poblaba cada esquina, en el sentido metaférico
y literal, con los problemas de seguridad que esta actividad llevaba
aparejados cada noche. Un negocio arraigado y continuado en el tiempo,
que se hacia también presente en el comercio, con numerosos sex shops,
tiendas eréticas y clubes de alterne. Todo, a 350 metros de la calle Larios,
en pleno Centro. de la ciudad. Hace una década del germen del Soho, de

-DEPO00OO

una iniciativa de renovacion integral que parti6 de los empresarios y
vecinos de la zona y que el Ayuntamiento asumié como suya, invirtiendo
fondos europeos en la reurbanizacién de entorno. Y aunque cuesta y es
dificil convertirlo ese polo de atraccion cultural sofiado en el origen, y los
problemas iniciales han mutado en otros, el barrio ya conseguido
despegar.

Sevilla: calle Tetuan

Tetuan, 25 anos de la primera gran peatonalizacion

La mayoria de comercios locales que vivieron el cambio en 1991 y hoy siguen funcionando se alegran de la
reforma El comerciante que lider6 el rechazo tiene a Rojas-Marcos de cliente
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La calle Tetuan es una de las mas transitadas
del pais

Segun datos de TC Group Solutions la calle Tetuan de Sevilla se sitia como la decimotercera calle del pais por la
que transitan mas peatones.
3 ARIANA BUENAFUENTE - REDACTORA 0 ABRIL, 2023
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Punta Umbria: avenida de Andalucia

«Satisfaccion» tras el primer mes de
peatonalizacion de la Avenida de
Andalucia de Punta Umbria

© 8 agosto, 2020 & HR [ Uncategorized ¢©0

Vecinos de Punta Umbria disfrutan de la peatonalizacion de la Avenida de Andalucia
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Madrid: calle Atocha
MADRID

¢Por qué la calle Atocha de Madrid se ha convertido en la mas
transitada de Espana?

* La emblemdtica calle vive una segunda vida tras la reforma que ensanché las aceras y redujo carriles para los coches con
la apertura de varios hoteles, algunos de lujo
* El precio del metro cuadrado de Atocha y sus confluencias ha pasado de 3.700 euros en 2015 a 6.350: "Siempre ha sido

una calle importante, pero ahora se disfruta més”

"Una calle de paso”

"Es una calle de paso, eso es verdad, la gente que baja de la estacién o la que va a los museos, al Botanico o al
Retiro, pasa por aqui, pero no sé si es para tanto, como para superar a la Gran Via", duda Alejandro, que trabaja

en uno de los multiples hostales que pueblan la calle, donde "el 70% de los clientes son turistas”, tanto

extranjeros como de otras partes de Espafa.

La newsletter de reportajes

Recibe la mejor seleccion de reportajes de El Periodico de Esparia
directamente en tu email.

SUSCRIBETE

Vecinos y comerciantes sostienen que el punto de inflexiéon ha sido la reforma de la calle con el Gobierno de
Manuela Carmena, en 2019, cuando se ampliaron las aceras y se renovo el pavimento. "Atocha siempre ha sido
una calle importante, pero no se podia andar por ella. Los edificios importantes que tiene, de finales del siglo
XIX o principios del XX, como el Colegio de Médicos o los de varios hoteles, como el del Tryp, pasaban

desapercibidos", explica Alvaro Llorente, guia turistico cuya empresa tiene varias rutas con transito por

Atocha. "Se nota que ahora la gente disfruta mas de la calle”.
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Valencia: calle Jorge Juan (jornadas cerradas al trafico)

La peatonalizacion de Valencia continda: asi
cambiara el centro de la capital

Maria José Catala estudia peatonalizar la calle Jorge Juan y avanza en el redisefio de la calle Colén

BBVA

Valido hasta 01/12/24, en
compras con tarjeta Aqua
Debito ef primer mes desde
Centenares de peatones circulan por la calle Jorge Juan en una jornada cerrada al trifico. zlta de nuevo cliente,

El centro de Valencia seguira avanzando en la peatonalizacion de sus vias mas
comerciales. La calle Jorge Juan, una de las mas transitadas de la ciudad tanto por su
alto nivel de comercios como por su ubicacion, podria ser la proxima via en cerrarse
al trafico.

La alcaldesa de Valencia, Maria José Catala, ya ha avanzado la posibilidad de
peatonalizar la calle Jorge Juan asegurando que desde el Ayuntamiento de Valencia
se estd trabajando en ello al matizar que las acciones de movilidad «no son ni de

izquierdas ni de derechas» sino «de sentido comutns».

Tal v como explicaba recientemente en el foro periodistico 'Somos +', la idea no seria
peatonalizar la totalidad de la via sino el tramo mas comercial. Concretamente, se
estudiaria cerrar al trafico la zona comprendida entre la calle Cirilo Amoros y
Sorni.

«Vamos a mejorar los entornos comerciales de nuestra ciudad, como Jorge Juan, con

la idea de peatonalizar hasta las inmediaciones del Mercado Colon,
explicaba.
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Bilbao: calle Rodriguez Arias

Bilbao transforma la calle Rodriguez Arias: '"Hay
menos coches que antes y la gente pasea mas"

El Ayuntamiento culmina la primera fase de la obra en el tramo que discurre entre Alameda Rekalde y la Plaza
Campuzano renovando su imagen urbana

PUBLICIDAL o
- Apple
iPhone E Galaxy ) PP Nest
E 16\ 7 Flips ﬁ) Jateh, ‘, Cam
==

Ane Araluzea

Bilbao | 27:09-23 | 13:45 | Actualizado a las 17:19

Apenas ha transcurrido un mes desde que Rodriguez Arias ha
podido deshacerse del polvo que atestaba la calle por el
desarrollo de las obras que se han alargado varios meses, pero
las consecuencias ya comienzan a percibirse. “Hay menos
coches que antes y la gente pasea mas”, explican desde Luz
Bilbao, uno de los comercios que se beneficia de la renovada
imagen urbana en el tramo que discurre entre Alameda Rekalde
y la Plaza Campuzano. “Es una obra que amabiliza la ciudad y
hay que darle continuidad”, ha declarado este miércoles el
alcalde Juan Mari Aburto, quien ha transitado por las nuevas
aceras de 4,5 metros. De hecho, esta intervencion, que ha
contado con un presupuesto de 2.081.323 euros, es la primera
fase de un proyecto que contempla la transformacion integral
de Rodriguez Arias.
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Mallorca: calle Olmos

Calle Olmos, 30 anos sin coches

Por Redaccion

Palma

fibwi 1IC mos - o »
“gw 9! ; Ver mas ta.. “Compartitmm

- \9 5

Ver en (B Youlube

El préoximo mes se cumpliran 30 afios desde que la calle Olmos -o carrer dels
Oms- de Palma se convirtioé en peatonal. Es una de las vias mas antiguas de la
capital balear y ha sido testigo de la transformacién que ha sufrido la ciudad
durante estas ultimas décadas.

De epicentro de talleres a una de las vias comerciales mas destacadas de la ciudad, que hoy

cuenta con heladerias, centros de manicuras, opticas y joyerias.
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Pamplona: avenida Carlos IlI

auren

CALLESY BARRIOS

Cuando cambid... la avenida Carlos III

S CTE VIENES
AMcDONALD'S?)

Cuando cambid... la avenida Carlos IIl.

A.O.
Actualizado el 19/11/2020 a las 06:00

Entre mayo de 1998 y diciembre del afio 2000, el tramo alto de la avenida Carlos Il

La llegada de tres grandes marcas vuelve a llenar la
avenida Carlos III de actividad

Con el aterrizaje de Casa del Libro, El Ganso y Blue B yano dan locales disponibles en el tramo entre
Merindades y la plaza del Castillo

0000

Tu decides como vivir la

tuya
l ;

R .. , The Wild
SCALPERS Flower

Descubre

Blue Banana y El Ganso, las recientes aperturas en la avenida Carlos Ill de Pamplona. EDUARDO BUXENS

PEDRO GOMEZ
Publicado el 01/05/2024 a las 05:00

La avenida Carlos 1l de Pamplona volvera a tener todos los locales con actividad
desde la plaza del Castillo hasta Merindades. Tras las recientes aperturas de dos
ensefias de moda, El Ganso y Blue Banana, la proxima inauguracion sera la de la Casa
del Libro, cuyo local ya estd en obras, en el chaflan con la calle Cortes de Navarra.
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4. PROPUESTA DE ACCIONES EN ALMERIA

Tras el analisis de la informacién recopilada, se presenta un plan de choque inicial desglosado en
diferentes fases y acciones concretas, con el objetivo de facilitar al Ayuntamiento de Almeria la
estrategia a seguir para minimizar los efectos negativos de las obras en el sector comercial del
Paseo de Almeria:

Fase 1: Comunicacién y Transparencia

e Informacion Previa Detallada:

(¢]

Realizar asambleas informativas con los comerciantes, explicando el alcance de
las obras, los plazos estimados, las rutas alternativas y los beneficios a largo
plazo.

Proporcionar informacion detallada sobre los posibles cortes de trafico, horarios
de trabajo y accesos a los establecimientos.

e Canales de Comunicacion Constantes:

Crear un sitio web especifico para las obras, con actualizaciones periddicas sobre
el avance de los trabajos.

Utilizar redes sociales para difundir informacién de manera agil y cercana.

Establecer un punto de informacidn fisico en el Paseo de Almeria para resolver
dudas y atender las consultas de los comerciantes y ciudadanos.

Fase 2: Apoyo al Comercio Local

e Ayudas Econémicas Directas:

(@]

Evaluar la posibilidad de establecer un fondo de ayudas para compensar las
pérdidas econdmicas derivadas de las obras, priorizando a los pequefios y
medianos comercios.

Evaluar la posibilidad de ofrecer bonificaciones en los impuestos municipales o
en las tasas de ocupacion de via publica.

e Promocion del Comercio Local:

auren

(@]

Desarrollar campafias de comunicaciéon para incentivar las compras en los
establecimientos del Paseo de Almeria durante las obras.

Desarrollar campafias de bonos al consumo y/o similares para incentivar el
comercio.

Incluir en la web informativa un apartado donde localizar los negocios afectados
y permita contactar con ellos.
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Redes Sociales y Geolocalizacion:

Creacion de un perfil tnico para el Paseo de Almeria: un perfil en RRSS,
dedicado exclusivamente a los comercios del Paseo. Se compartirian
historias, promociones, eventos y horarios de apertura.

Utilizacion de hashtags locales: #PaseoDeAlmeriaAbierto,
#ComerciodelPaseo, etc. para aumentar la visibilidad en las redes
sociales.

Geolocalizacién: utilizar herramientas de geolocalizacion en las
publicaciones para que los usuarios puedan encontrar facilmente los
comercios mas cercanos.

Colaboracion con Influencers Locales:

Identificar a influencers relevantes: buscar a personas influyentes en la
zona que puedan promocionar los comercios del Paseo en sus redes
sociales.

Organizar eventos: invitar a influencers a eventos especiales en los
comercios, como catas, talleres o presentaciones de productos.

Colaboraciones pagadas o de intercambio: negociar colaboraciones
con influencers para que promocionen los comercios a cambio de
productos o servicios gratuitos.

Campaias de SMS y Email Marketing:

Base de datos de clientes: pedir a los comercios que recopilen los datos
de contacto de sus clientes para enviarles promociones y novedades.

Mensajes personalizados: crear campafias de SMS y email marketing
personalizadas para cada comercio, destacando sus productos o
servicios mas atractivos.

Ofertas exclusivas: ofrecer descuentos o promociones exclusivas a los
clientes que se suscriban a las listas de correo.

Ventanas Interactivas:

Cadigos QR: incluir cddigos QR en los escaparates y otros espacios
disponibles que redirijan a los usuarios a la web o redes sociales del
comercio afectado.

Colaboracion con Medios Locales:

Publicidad en prensa local: contratar espacios publicitarios en los
periddicos y revistas locales para promocionar el comercio del Paseo.

Programas de radio y television: participar en programas de radio y
television locales para hablar sobre los comercios y las actividades que
se organizan.
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o Eventosy Actividades en la Calle:

Mercadillos tematicos: organizar mercadillos tematicos en los entornos
disponibles en el Paseo o alrededores, aprovechando fechas sefialadas
o tematicas de interés.

Conciertos y espectaculos: realizar actuaciones musicales o teatrales
para atraer a la gente al Paseo.

Actividades infantiles: organizar actividades para nifios en colaboracién
con los comercios, como talleres o cuentacuentos.

Organizar eventos y actividades culturales en zonas aledafias al Paseo
de Almeria para atraer a clientes y dinamizar la zona.

Colaborar con asociaciones de comerciantes para la realizaciéon de
promociones especiales y descuentos.

Fase 3: Facilitar la Actividad Comercial

e Facilitar el Acceso a los Establecimientos:

o Sefalizar de forma clara y visible las rutas alternativas para acceder a los
comercios.

o Garantizar el acceso peatonal a todos los establecimientos durante las obras.

e Adaptacion de los Espacios Comerciales:

o Apoyar a los comerciantes en la adaptacion de sus fachadas y escaparates para
que sigan siendo atractivos a pesar de las obras.

e Servicios Adicionales:

o Ofrecer servicios de carga y descarga para los comercios de manera gratuita o
con tarifas reducidas.

o Facilitar el aparcamiento en zonas cercanas al Paseo de Almeria.

Fase 4: Seguimiento y Evaluacion

e Encuestas de Satisfaccion:

o Realizar encuestas periddicas a los comerciantes para conocer su grado de
satisfaccion con las medidas adoptadas y detectar posibles areas de mejora.

e Comité de Seguimiento:

o Crear

un comité de seguimiento integrado por representantes del

Ayuntamiento, comerciantes y vecinos para evaluar el impacto de las obras y
ajustar las medidas si es necesario.
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Consideraciones Adicionales
e Coordinacion Interinstitucional:

o Establecer una coordinacidn estrecha entre las distintas areas del Ayuntamiento
implicadas.

o Establecer una coordinacion estrecha con los agentes afectados.
e Flexibilidad:

o Adaptar el plan de choque a medida que avancen las obras y surjan nuevas
necesidades.

e Comunicacion Proactiva:

o Mantener una comunicacion fluida y transparente con los comerciantes durante
todo el proceso.

Beneficios Esperados

La implementacién de un plan de choque permitira:
e Minimizar las pérdidas econdmicas de los comerciantes.
e Mantener la actividad comercial en el Paseo de Almeria.
e Mejorar la imagen de la ciudad.

e Fortalecer la relacién entre el Ayuntamiento y los comerciantes.

Al adoptar estas medidas, el Ayuntamiento de Almeria podra mitigar los impactos negativos de
las obras en el sector comercial y garantizar un futuro préspero para el Paseo de Almeria.
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